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ABSTRAK

Pada masa kini, kegiatan keusahawanan adalah salah satu penyumbang kepada
pembangunan ekonomi negara. Kajian-kajian lepas telah membincangkan keusahawanan
dari sudut perspektif ekonomi, psikologi, budaya dan sosial. Namun begitu, keusahawanan
dalam perspektif keagamaan masih kurang diberikan penekanan. Sehubungan itu, kajian ini
bertujuan untuk mengisi jurang dengan meneroka fenomena keusahawanan dari perspektif
agama Islam melalui fenomena keusahawanan yang tercatat dalam teks-teks hadis. Kajian
ini akan menggunakan pendekatan kualitatif dengan mengfokuskan kepada sumber data
daripada sembilan buah kitab hadis (al-Kutub al-Tis’ah). Kajian ini diharapkan dapat
merapatkan jurang kajian dalam keusahawanan dari perspektif agama Islam serta menjadi
pemangkin pembangunan keusahawanan ke arah melengkapi dan memperkayakan teori dan
praktik yang sedia ada.
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PENGENALAN

Keusahawanan menjadi komponen penting dalam pembangunan produktiviti dan
pertumbuhan ekonomi. Konsep keusahawanan sangat luas pengertian dan perbincangannya
jika dilihat dalam pelbagai perspektif tokoh dan disiplin ilmu. Perbahasan dalam ilmu
keusahawanan semasa, mencatatkan bahawa ia bermula dengan penggunaan istilah
entrepreneur yang dikaitkan dengan aktiviti ekonomi oleh Richard Cantillon (1680-1734M).
Kemudiannya, konsep dan teori keusahawanan terus berkembang sehingga ke hari ini
mengikut keperluan dan skop perbincangan dalam pelbagai aspek kehidupan manusia (Rosli
etal., 2010, Norita et al., 2010). Fenomena keusahawanan dapat disokong oleh latar belakang
teori seperti teori sosiologi, teori psikologi, teori budaya, teori ekonomi, dan mungkin teori yang
lebih baru seperti pandangan pakar mengenai keusahawanan (Mohanty, 2005). Menurut
GUmdusay (2015), aktiviti keusahawanan telah dikaji dari perspektif ekonomi,institusi,politik,
psikologi dan sosial. Tetapi, fenomena keusahawanan dari perspektif keagamaan masih
kurang diberikan penekanan. Walau bagaimanapun, tidak dinafikan bahawa terdapat
peningkatan bilangan kajian yang berkaitan dengan agama dan keusahawanan, tetapi
penyelidikan mengenai perkara tersebut adalah terhad dan lebih sukar untuk dijalankan,
terutamanya hubungan empirikal antara Islam dan keusahawanan (Balog et al., 2014).
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SOROTAN LITERATUR

Dewasa ini, Ratten et al. (2017) memperakui bahawa agama adalah fenomena penting dalam
pengurusan perniagaan kajian yang harus diperakui dan dibincangkan dengan lebih
terperinci. Malah, agama mempengaruhi prestasi ekonomi dan perniagaan kerana
peranannya yang sebati dalam masyarakat (Pistrui dan Fahed-Sreih, 2010). Hal ini
bermaksud bahawa keusahawanan Islam dan tingkah laku keagamaan penting kerana
berperanan mempengaruhi keputusan dan pilihan tingkah laku. Kesan agama terhadap
perniagaan berasal daripada kepercayaan agama, yang dipengaruhi oleh nilai budaya yang
berkaitan dengan keusahawanan (Dana, 2009). Hal ini membawa erti bahawa keinginan
keusahawanan Islam dipengaruhi oleh sikap keagamaan individu dan masyarakat (Ratten et
al., 2017). Maka, atas dasar ini, fenomena keusahawanan tidak hanya bergantung kepada
bagaimana seseorang melihat fenomena tersebut, tetapi juga dipengaruhi oleh interaksi
antara individu, masyarakat dan persekitaran (Hansen et al., 2007).

Menurut Guimusay (2015), perspektif keagamaan dalam keusahawanan adalah berbeza,
kerana biasanya merangkumi naratif dan mengandungi amalan yang khusus dan terperinci
daripada sumber tulisan suci yang tertentu dan objektif metafizik (ketuhanan) yang berbeza.
Dengan itu, pendekatan holistik diperlukan dalam penyelidikan keusahawanan dengan
menggabungkan agama untuk melengkapkan serta memperkayakan teori dan amalan
keusahawanan yang sedia ada. Menurut Gimdsay (2015) lagi, keusahawanan dari perspektif
Islam mengandungi metodologinya yang tersendiri untuk mencapai pemahamannya. la perlu
difahami dan dianalisis secara holistik yang mengandungi aktiviti keusahawanan, nilai-nilai
agama, kewajipan agama Islam, pengaruh masyarakat, sumber kitab suci dan penggerak
ekosistem, dan institusi yang memberikan tafsiran dalam konteks kerohanian agama.

Theory of religious believe telah digunakan untuk menjelaskan fenomena
keusahawanan. Teori ini menyatakan bahawa keusahawanan adalah fungsi kepercayaan
agama dan kesan agama akan membentuk budaya keusahawanan dalam diri seseorang
individu (Weber, 2009). Sejajar dengan penemuan Henley (2017) yang menyatakan bahawa
keagamaan secara signifikan mempengaruhi keusahawanan. Walaupun para sarjana telah
bersetuju bahawa agama mempengaruhi keusahawanan (Rietveld dan Burg, 2014), masih
ada perdebatan tentang bagaimana dan dengan cara keagamaan nilai memberi kesan
keusahawanan. Teori Weber adalah gabungan perspektif psikologi dan keagamaan yang
berteraskan perspektif bukan Islam (Masyhuri, 2019). Dalam hal ini, perspektif bukan Islam
membincangkan tentang nilai moral dan tidak menumpukan kepada kepercayaan satu Tuhan
sebagai petunjuk kepada amalan mereka. Berbeza dengan perspektif Islam menunjukkan
bahawa amalan yang diperoleh daripada tindakan individu hendaklah berlandaskan syariat
Islam. Agama Islam menumpukan kepada kepercayaan kepada Allah SWT serta nilai yang
berteraskan sumber al-Quran dan hadis. Nilai keusahawanan sangat rapat dan seiring
dengan nilai Islam yang mendorong ke arah pembentukan karakter positif dan kesejahteraan
seimbang dalam aspek kehidupan (Faisal et al., 2013; Abdullahi dan Suleiman, 2015;
Mubarak, 2015).

Hal ini kerana Islam merupakan agama yang syumul yang mengandungi peraturan hidup yang
sangat lengkap dan menyeluruh dalam pelbagai aspek kehidupan sama ada aspek ekonomi,
sosial, politik dan sebagainya. Oleh yang demikian, dalam membentuk kerangka
keusahawanan Islam, ianya saling memerlukan dan saling berinteraksi antara satu sama lain
dan selari dengan syariat Islam. Dalam hal ini Ab Rahman (2015) menyatakan bahawa
penggunaan perspektif sosial psikologi dan keagamaan dalam penerangan ilmu akan
memberi kejelasan yang lebih holistik. Ini kerana dalam konteks penciptaan perusahaan dan
inovasi melibatkan pelbagai tahap iaitu interaksi antara individu, organisasi, masyarakat dan
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persekitaran. Di samping, menekankan kepentingan hubungan di antara manusia dengan
manusia dan hubungan di antara manusia dengan Pencipta.

Umat Islam dikurniakan sumber rujukan yang sangat bernilai iaitu kitab suci al-Quran dan
hadis sebagai panduan hidup bagi mencapai kesejahteraan kepada individu, masyarakat dan
negara. Sabda Baginda SAW yang bermaksud: “Aku telah tinggalkan kepada kamu dua
perkara, kamu tidak akan sesat selama berpegang kepada kedua-duanya, (iaitu) kitab Allah
dan sunnahku’. (Riwayat al-Hakim, No. Hadis: 318). Hadis ini menunjukkan bahawa al-Quran
dan hadis merupakan sumber rujukan utama yang berharga buat seluruh umat Islam dalam
setiap aspek kehidupan termasuklah urusan perniagaan dan jual beli. Akan tetapi, kedua-dua
sumber ini masih belum digunakan sepenuhnya dalam kehidupan seharian umat Islam
terutamanya dalam bidang keusahawanan yang merupakan kerangka ibadat yang berkait
rapat dengan hubungan dengan Allah SWT dan juga sesama manusia. Bahkan, Rasulullah
SAW dan para Sahabat merupakan ikon usahawan yang berjaya yang perlu dijadikan teladan
kerana gerenasinya adalah sebaik-baik generasi (Mubarak, 2016) sepertimana sabda
Baginda S.A.W. yang bermaksud: “Sebaik-baik manusia adalah manusia yang hidup pada
zamanku (generasiku) kemudian generasi yang datang setelah mereka kemudian generasi
yang datang setelah mereka”. (Riwayat al-Bukhari, No. Hadis: 3651).

Tambahan pula, menurut Ratten et al. (2017) kajian yang lebih mendalam dari perspektif
keagamaan diperlukan kerana ianya masih di peringkat awal dibandingkan dengan pespektif
lain untuk memastikan penemuan yang lebih mantap dan berpotensi berbanding dengan
yang lain. Oleh itu, untuk mengetahuinya hendaklah berpandukan inti pati yang terdapat
dalam al-Quran dan hadis. Dengan penemuan tersebut kajian ini akan mengumpul, menapis,
menganalisis dan meletakkannya pada satu tempat agar dapat meneliti dan meneroka
sesebuah fenomena keusahawanan yang berlaku melalui interaksi antara individu,
masyarakat dan persekitaran.

Landasan teori adalah penting bagi penyelidik kerana ia membolehkan penyusunan analisis
data untuk menjadikannya lebih struktur dan mudah difahami (Blaikie, 2010). Oleh itu, sesuai
dengan objektif kajian ini untuk meneroka fenomena keusahawanan, maka teori interaksi
simbolik adalah sesuai untuk kerangka kajian. Hal ini kerana ia menjawab persoalan
bagaimana individu dan masyarakat saling berkaitan (Hewitt, 2007) yang dapat menjelaskan
fenomena keusahawanan. Teori interaksi simbolik telah diilhamkan oleh Hewitt (2007) yang
menunjukkan bahawa proses memahami makna daripada tingkah laku individu dalam
sesuatu fenomena tidak hanya berdasarkan niat individu atau struktur sosial mereka sahaja
tetapi kedua-duanya saling berkaitan. Begitu juga dalam melihat fenomena keusahawanan,
ia tidak hanya bergantung pada bagaimana seseorang melihat fenomena tersebut, tetapi juga
dipengaruhi oleh interaksi antara individu, masyarakat dan persekitaran (Hansen et al. 2007).
Latar belakang teori ini juga sesuai dengan perspektif Islam yang mendorong orang beriman
untuk mengekalkan dan menjaga hubungan antara manusia dan Allah SWT.

METODOLOGI KAJIAN

Reka Bentuk Kajian

Kajian ini menggunakan pendekatan kualitatif bersesuaian dengan tujuan kajian untuk
meneroka dan memahami lebih mendalam tentang bidang yang dikaji dan dapat memberi
kefahaman terperinci tentang fenomena yang dikaji (Creswell, 2014). Sehubungan dengan
itu, penyelidik memerlukan satu prosedur untuk pengumpulan data. Pada peringkat
permulaan, penyelidik perlu mengumpulkan data yang berkaitan dengan kajian dan
memahami data keseluruhannya (Elo dan Kyngas, 2007). Menurut Jasmi (2012),
pengumpulan data melalui analisis dokumen dapat memberikan maklumat yang relevan
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kepada isu dan masalah yang dikaji. Oleh itu, kajian ini akan menggunakan data sekunder
utama iaitu hadis bersama syarahnya. Manakala, data sekunder umum pula daripada
pandangan sarjana Islam dan bukan Islam dalam artikel-artikel jurnal, prosiding, catatan sirah,
buku-buku ilmiah serta keratan akhbar atau majalah.

Kaedah Pengumpulan Data

Kajian ini memfokuskan kepada kitab-kitab hadis sahaja. Sepertimana yang diketahui bahawa
fungsi hadis terhadap al-Quran adalah sebagai penjelas dan penguat bagi hukum-hukum
yang terdapat dalam al-Quran. Oleh sebab itu, salah satu usaha para ulama terdahulu bagi
menjaga hadis Nabi SAW adalah dengan menulis dan membukukan dengan teliti. Melalui
teks-teks hadis terdapat pengkhabaran yang mengandungi perbuatan yang dipraktikkan oleh
Baginda SAW dalam kehidupan hariannya. Urusan perniagaan adalah salah satu daripada
aktiviti yang diceburi oleh Baginda SAW. Oleh itu, fenomena keusahawanan dapat diteliti
daripada teks-teks hadis yang terdapat dalam kitab-kitab hadis yang masyhur. Justeru,
penyelidik memilih untuk meneroka fenomena keusahawanan yang terdapat dalam kitab-kitab
hadis yang masyhur seperti al-Kutub al-Tis’ah. Al-Kutub al-Tis’ah terdiri daripada kitab Sahih
al-Bukhari, Sahih Muslim, Sunan Abu Daud, Sunan At-Tirmidzi, Sunan An-Nasa’i, Sunan Ibnu
Majah, Musnad Ahmad, Muwatta’ Malik, dan Sunan Ad-Darimi (Al-Qaththan, 1992).

Pada permulaan pencarian hadis, penyelidik menggunakan kaedah pencarian hadis melalui
indeks hadis secara tradisional iaitu dengan merujuk kitab al-Mu’jam al-Mufahras i al-Alfaz al-
Hadith al-Nabawi karya Wensink (1936). Penyelidik menggunakan karya Wensink (1936)
kerana kitab mengandungi indeks hadis-hadis daripada kesembilan buah kitab hadis yang
dikaji oleh penyelidik iaitu al-Kutub al-Tis’'ah. Pada waktu yang sama, penyelidik juga akan
menggunakan kaedah pencarian hadis secara moden iaitu menggunakan perisian al-
Maktabah al-Shamilah. Oleh hal demikian, penyelidik menggabungkan dua kaedah ini untuk
mengelakkan kebarangkalian tercicir hadis semasa proses pengumpulan hadis. Setelah
mengenal pasti hadis, penyelidik akan merujuk kepada kitab syarah-syarah hadis untuk
mengetahui dan memahami makna yang lebih jelas daripada teks hadis. Penyelidik memilih
satu sahaja kitab syarah bagi setiap kitab hadis di atas kerana kitab syarah tersebut adalah
yang paling masyhur dan penerangannya telah merangkumi kesemua kitab syarah yang lain.
Selain itu, penyelidik juga mengambil pendapat para sarjana ilmuwan Islam dan bukan Islam
yang terdapat dalam artikel- artikel jurnal, prosiding, buku-buku ilmiah, catatan sirah serta
keratan akhbar yang berkaitan. Penyelidik mengambil kira pendapat sarjana iimuwan Islam
dan bukan Islam untuk memastikan hasil kajian ini selari dengan kajian kontemporari.

Kaedah Analisis Data

Analisis naratif akan digunakan untuk menganalisis teks-teks hadis yang menerangkan
fenomena keusahawanan dan kaitannya dengan teori keusahawanan yang sedia
ada. Analisis naratif mempunyai ketebalan dan kedalaman yang unik kepada konteks dan
memaparkan aspek peribadi dan penting. Kemudian, pendekatan naratif yang lebih khusus
dan pendekatan bercerita boleh digunakan untuk menggambarkan satu siri peristiwa umum
dengan cara yang lebih analitis (Van Burg et al., 2020). Manakala, unit analisis adalah
parameter khusus dari apa yang menjadi subjek kajian (Hart, 2003). Unit analisis dalam kajian
ini adalah percakapan, perbuatan, kelakuan serta sifat Nabi SAW dan para sahabat yang
didedahkan melalui penceritaan dalam teks-teks hadis samada perkongsian, penceritaan
semula, pengalaman atau mengisahkan sesuatu peristiwa (Hansen et al., 2007). Penyelidik
memilih analisis naratif kerana ia menfokuskan kepada keadaan sekeliling ataupun yang
ditujukan kepada individu, kumpulan, masyarakat dan budaya (Reissman, 2005).
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Proses penganalisisan data kajian ini akan menggunakan pendekatan tematik yang
merupakan salah satu cara menganalisis data untuk mengenal pasti pola atau untuk
menemukan tema melalui data yang telah dikumpulkan (Braun dan Clarke, 2006). Cara ini
merupakan kaedah yang sangat efektif untuk mengupas secara terperinci data-data kualitatif
untuk menemukan kaitan pola-pola dalam sebuah fenomena dan menjelaskan sejauh mana
sebuah fenomena terjadi melalui kaca mata penyelidik (Fereday dan Muir-Cochrane, 2006).
Setelah semua data dianalisis, fenomena keusahawanan yang terdapat dalam al-Kutub al-
Tis’ah dikeluarkan dan dikaitkan dengan fenomena keusahawanan yang sedia ada. Sama
ada ianya mempunyai persamaan atau perbezaan dari sudut strategi, pengurusan, kreatif dan
inovasi ataupun dari sudut yang lain. Akhirnya, penyelidik akan mengasingkan dan
menjelaskan hadis-hadis yang terpilih ke dalam disiplin ilmu dalam bidang keusahawanan
sama ada ianya releven atau tidak.

KESIMPULAN

Secara kesimpulannya, fenomena keusahawanan berdasarkan al-Kutub al-Tis’ah signifikan
untuk dikaji kerana daripada kajian ini, beberapa pihak berkepentingan seperti para akademik,
ahli agama, pihak kerajaan, swasta mahupun dalam kalangan usahawan sendiri perlu
mengambil cakna tentang betapa pentingnya keusahawanan dari sudut perspektif
keagamaan Islam. Oleh sebab itu, kajian ini akan melihat dari fenomena keusahawanan, iaitu
dari strategi, pengurusan, kreatif dan inovasi ataupun dari sudut yang lain. Melalui fenomena
ini, penyelidik akan dapat mengenal pasti fenomena yang paling menyumbang kepada
pembangunan keusahawanan Islam di Malaysia. Seterusnya dapat memperkukuhkan lagi
teori dan aktiviti keusahawanan yang sedia ada. Penyelidik berharap kepentingan
keusahawanan Islam ini dapat disebar luas, dihayati, dan difahami dengan lebih mendalam.
Tambahan pula, dapat menyemai motivasi yang lebih kukuh untuk masyarakat turut terlibat
dalam keusahawanan berlandaskan syariat Islam. Di samping, dapat membentuk dan
menerap nilai-nilai Islam dengan ilmu pengetahuan yang luas dalam setiap aktiviti
keusahawanan demi mencapai keberkatan Allah SWT. Seterusnya, dapat membantu
pembangunan keusahawanan Islam di Malaysia dan ekonomi negara supaya terus maju dan
membangun dengan berlandaskan Syariat Islam kerana Malaysia terkenal sebagai ‘Halal Hub
Business’.
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